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IDENTIFICEREN?
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HE

REBOUNDEFFECTEN Ci)
Hoe te identificeren?

Welke reboundeffecten worden
door deze interventie
veroorzaakt?

Interventie = stimuleren van deelauto’s. Gebruiker = consument van deelauto’s
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REBOUNDEFFECTEN

Hoe te identificeren?

HERBRUIKBARE MORAL LICENSING RE-SPENDING
SHAMPOO FLES

Do you think this

interventioncould lead Do you think this
people to feel that are interventioncould
doing something morally increase the financial
good for the resources of the user?
il environment?
—
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REBOUNDEFFECTEN

Hoe te identificeren?

HERBRUIKBARE
SHAMPOO FLES

MORAL LICENSING

“l use refillable bottles, so it feels
justified to use a bit more
shampoo”

MORAL LICENSING
one sustainable behaviour leads to
moral credits for subsequent
unsustainable behaviours

RE-SPENDING

“This bottle is cheaper so now|
can buy many!”

RE-SPENDING
lower acquisition price leads to higher
demand of additional products
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REBOUNDEFFECTEN

Hoe te identificeren?

Welke reboundeffecten worden
door deze interventie
veroorzaakt?

Bespreek in groepen van 5 of 6:

iy 0

1. Welke vragen kun je met “ja
beantwoorden?

2. Welke +/- 3 mechanismes zijn
het meest relevant?

Interventie = stimuleren van deelauto’s.

@ EXPLAIN

Gebruiker = consument van deelauto’s
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HOE KUN JE
REBOUNDEFFECTEN

VOORKOMEINZ
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REBOUNDEFFECTEN

Hoe te voorkomen?

@ PREVENT

WELKE OPLOSSING IS ER
VOOR DIT REBOUNDEFFECT?

Brainstorm in groepen van 5/6

Bereid een of meerdere oplossingen voor
om te delen met de hele groep
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REBOUNDEFFECTEN

Hoe te voorkomen?

FINANCIELE
PRIKKELS

“Sinds ik deelauto’s gebruik rijd ik
minder voorzichtigen heb ik
vaker schade”

MORAL HAZARD
Verminderd gevoel van eigenaarschap
leidt tot minder zorgvuldig gedrag en
negatieve milieu impact.

Bv: borgsom

REGELGEVING

NUDGES

“Sinds ik deelauto’s gebruik ga ik
niet meer met het OV!”

MOTIVATIONAL SUBSTITUTION
Verandering in consumenten
perspectieven leidt tot het vervangen van
duurzamere opties.

Bv: zone systeem

“Sinds ik deelauto’s gebruik voelt
het oké om op vliegvakantie te
gaan”

MORAL LICENSING
Duurzame acties geven een morele
“yrijbrief” voor minder duurzame
vervolgacties.

Bv: identiteitsframing
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REBOUNDEFFECTEN

Hoe te voorkomen?

@ PREVENT

WELKE OPLOSSING IS ER
VOOR DIT REBOUNDEFFECT?

Brainstorm in groepen van 5/6

Bereid een of meerdere oplossingen voor
om te delen met de hele groep



ROUND-TABLE
“Hoe ga je deze inzichten
toepassen in je eigen
werkveld?”




Uitnodiging voor het
Hands-on learning testen van: Contact Ellen Helldén

experience on how to elmhe@dtu.dk
identify potential
rebound effects
in your organization

REBOUNDLESS'’
TOOL FOR

IDENTIFYING
REBOUND EFFECTS
OF DESIGN

Feedback on the
identification
approach

https://forms.gle/s42LX
e8pTkpcTfht8
Deadline: Nov 5th




DUURZAME
INTERVENTIES







=
—]
—

I

Ministerie van Infrastructuur
en Waterstaat

Rebound effect dashboard:

i AU, e | M | s REBOUND
a&m = 531 | 192 50% 100% (Diess

Contact:

Imke van der Loo: ivdlo@dtu.dk

REBOUDNLESS Linkedin:

Lisanne van Geffen: lisanne.van.geffen@rws.nl

Tool testing: elmhe@dtu.dk
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